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REKLAMOS VADYBOS DIPLOMANTU APKLAUSA

Vykdymo laikas
Apklausa atlikta 2021 m. pavasario semestre iki baigiamyjy darby gynimo.

Tikslas
Siekiama surinkti duomenis apie diplomanty pasitenkinimg studijomis, surinktus duomenis panaudoti
Reklamos vadybos studijy programai tobulinti.

Trumpas klausimyno pristatymas

Anketg sudaro 11 klausimy, suformuluoty kaip uzdaro tipo ir atviro tipo klausimai. Vertinama
penkiabaléje skal¢je nuo 1 iki 5, kur 5 reiSkia visiskai sutinku su pateiktu teiginiu (priskiriamas 5 baly
jvertis), o 1 — visiSkai nesutinku su pateiktu teiginiu (priskiriamas 1 balo jvertis). Analizuojant rezultatus
skai¢iuoti jvertinimy vidurkiai. Apklausoje dalyvavo 38 studentai.

Apklausos rezultaty pristatymas:

Tre¢iame kurse 2/3 respondenty dirba: 23 % pagal specialybe ir 46 % ne pagal specialybe. 2/3 studijomis
patenkinti, nes jos atitiko jy lukesc¢ius. Kaip stiprybé iSskiriamas déstytojy ir studenty bendravimas,
grjstas abipuse pagarba, galimybe iS§vykti j uZsienj, literatiiros pasiiila bibliotekoje / skaitykloje ir priciga
prie informacijos Saltiniy. Studentai paZzyméjo, kad studijose ugdomas kiirybiSkumas, skaitmeninis
rastingumas, zodiné ir raSytiné komunikacija, savarankiskumas.

Ivertinkite, kiek sutinkate ar nesutinkate su pateiktais teiginiais apie studijas.

Teiginiai Vidurkis

1. Studijos atitiko mano likes¢ius 4,1
2. Zinios ir jgidziai, kuriuos jgijau studijy metu, yra paklausis darbo rinkoje 4.3
3. Déstytojy ir studenty bendravimas gristas abipuse pagarba 4,5
4. Studijy metu atliktos praktikos buvo naudingos 4,2
5. Tur¢jau galimybe iSvykti | uzsienj (studijuoti, atlikti praktikos, dalyvauti 43
projektinéje veikloje) ’
6. Literatiiros pasiiila bibliotekoje / skaitykloje ir prieiga prie informacijos $altiniy 43
atitiko mano poreikius ’
7. Auditorijos pritaikytos studijy programai jgyvendinti 41
8. Gal¢jau naudotis specialia jranga, laboratorijomis ir kitomis patalpomis,

. o . . 3,7
atlikdamas (-a) savarankiskas uzduotis
9. Tur¢jau galimybe dalyvauti mokslingje / meninéje veikloje 359

Teigiamai jvertinta:
1. Déstytojy ir studenty bendravimas grjstas abipuse pagarba.
2. Studijy metu atliktos praktikos buvo naudingos.
3. Zinios ir jgidziai, kuriuos jgijau studijy metu, yra paklausiis darbo rinkoje.
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poreikius.
5. Auditorijos pritaikytos studijy programai jgyvendinti.
6. Tur¢jau galimybe¢ dalyvauti mokslinéje / meninéje veikloje.

Tobulintini teiginiai:

1. Galéjau naudotis specialia jranga, laboratorijomis ir kitomis patalpomis, atlikdamas (-a)
savarankiskas uzduotis (truksta su studijuojamais dalykais jrengty laboratorijy/reklamos
technologijy, grafinio dizaino, triksta priemoniy reikalingy praktikumams ir patalpy pritaikyty

praktikumams organizuoti).
2. Studijos atitiko mano lukescius.
3. Papildyti studijy programa skaitmeninés rinkodaros dalyku.

Kokius gebéjimus iSugdéte studijuodamas (-a)?
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4. Literatiiros pasitla bibliotekoje / skaitykloje ir prieiga prie informacijos Saliniy atitiko mano

Teiginiai Vidurkis

1. Kritinis mastymas ir problemy sprendimas 3,5
2. Bendradarbiavimas 4,0
3. Kurybiskumas 4.1
4. Skaitmeninis raStingumas (patikimas ir kritiSkas informaciniy ir rySiy 49
technologijy naudojimas) ’

5. SavarankiSkumas 43
6. Efektyvi Zodiné ir raSytiné komunikacija 4,3
7. Karjeros valdymas 4,0

Respondentai teige, kad studijy mety labiausiai buvo ugdoma jy Zodiné ir raSytiné komunikacija,
kiirybiSkumas, savarankiSkumas, skaitmeninis rastingumas ir bendradarbiavimo jgtdziai.

Kaip gerai Jus esate pasiruoSes (-usi) profesinei karjerai po studijy baigimo:

1. Pakankamai, kad galéciau dirbti pagal jgyta iSsilavinima 23 proc.
2. Vidutiniskai pakankamai, kad galéciau dirbti pagal jgyta iSsilavinima 50 proc.
3. Nepakankamai, jsidarbinus reikés visko mokytis 27 proc.
4. Nepakankamai, taciau ir neplanuoju dirbti pagal jgyta iSsilavinima 0 proc.

5. Kita

Daugiau negu pusé (73 proc.) respondenty teige, kad po studijy baigimo yra pasiruose profesinei karjerai,

27 proc. teigé, kad yra pasiruo$¢ nepakankamai ir pradéjus dirbti teks visko mokytis i$ naujo.

Ar rekomenduotuméte §ig studiju programa studijuoti draugams / kolegoms / paZjstamiems?

1. Taip

39 proc.

2. Tikriausiai taip

12 proc.
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3. Tikriausiai ne 23 proc.
4. Ne 0 proc.
5. NeZinau / negaliu atsakyti 26 proc.

Daugiau nei pusé (51 proc.) visy apklausoje dalyvavusiy studenty rekomenduoty Reklamos vadybos
studijy programa savo draugams, kolegoms ar pazjstamiems. 23 proc. respondenty teigé, kad Sios
programos tikriausiai nerekomenduoty.

Kas toliau?

Diplomanty apklausos rezultatai yra aptariami Reklamos ir komunikacijos katedros posédziuose,
krypties komiteto posédZiuose, priimami nutarimai studijy programos kokybei gerinti. Jrengta moderni
Reklamos laboratorija apriipinta naujausia jranga, kuria studentai gali naudotis praktiniy uzsiémimy metu
ir tobulinti savo praktinius jgtidZius. Diplomantams dé¢l susiklos€iusios pandeminés situacijos, didZioji
dalis studijy vyko nuotoliniu buidu, tad jie neturéjo galimybés naudotis specialia jranga, laboratorijomis
ir kKitomis patalpomis. Skaitmeninés rinkodaros dalykas jtrauktas j Rinkodara 1 modulj.



