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REKLAMOS VADYBOS STUDENTU APKLAUSA ,MODULIO DESTYMO KOKYBE*

Vykdymo laikas
Pasibaigus 2024-2025 m. m. rudens semestrui.

Tikslas
ISanalizuoti Reklamos vadybos studenty moduliy déstymo kokybés vertinima.

Trumpas klausimyno pristatymas

Reklamos vadyba studijuojantys studentai vertino déstyma pagal 11 pateikty teiginiy penkiabaléje
skal¢je nuo 1 iki 5, kur 5 reiskia visiSkai sutinku su pateiktu teiginiu (priskiriamas 5 baly jvertis), o 1
— visiSkai nesutinku su pateiktu teiginiu (priskiriamas 1 balo jvertis). Analizuojant rezultatus
skaiCiuoti jvertinimy vidurkiai.

Apklausos rezultaty pristatymas:
Bendras vertinimo vidurkis pagal visus 11 kriterijy yra 4,4 i§ 5 galimy baly, atspindintis bendra
Reklamos vadybos studenty déstymo kokybés vertinima.

Déstymo pradZioje buvo nurodytos vertinimo formos ir kriterijai 4,6

Vertinant laikytasi paskelbty vertinimo formy ir kriterijy 4,5

Turinys pateiktas aiSkiai 4,4

Teorija iliustruota praktiniais pavyzdziais 4,2

Studentai buvo skatinami formuluoti probleminius klausimus, analizuoti, diskutuoti ir kt. 4,3
Paskaity laikas iSnaudotas racionaliai 4.4

Su studentais buvo bendraujama pagarbiai 4,4

Atsiskaitymy rezultatai buvo aptarti (raStu arba zodziu) 4.4

Esant poreikiui, déstytojas (-a) konsultavo ne paskaity metu 4.4

Buvo skatinama naudotis papildomais informaciniais Saltiniais 4,4

Buvo netoleruojami akademinio nesgZiningumo atvejai (nusirasinéjimo, plagijavimo ir kt.) | 4,7

Reklamos vadybos studijy programos studenty atsiliepimy vidurkis visose srityse aukstesnis negu 4,2
balai (i§ galimy 5). Studentai pageidauja, kad turinys biity pateiktas aiSkiai, paskaity laikas
iSnaudojamas racionaliau, atsiskaitymy rezultatai buty aptariami (rastu arba Zodziu). Studentai taip
pat noréty, jog déstytojai, esant poreikiui, konsultuoty ne paskaity metu bei biity netoleruojami
akademinio nesgZiningumo atvejai. Studentai gerai vertino Darniosios plétros, Vadybos, ir Socialinés




verslo aplinkos modulius. Prasc¢iausiai jvertintas Reklamos valdymo ir ziniasklaidos planavimo, bei
Rinkodaros 2 dalykai.

Kas toliau: Apklausy rezultatai buvo aptariami su akademinémis grupémis ir/arba grupiy seniiinais
bei déstytojais. Esant poreikiui déstytojai buvo kvieciami individualiai aptarti modulio rezultaty su
Katedros vedéju, ieSkoma bendry sprendimy, priemoniy galinciy pagelbéti déstytojui.



