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REKLAMOS VADYBOS STUDIJU PROGRAMOS ABSOLVENTU APKLAUSA

Vykdymo laikas

Apklausa atlikta 2025 m. rudens semestre (12 ménesiy po studijy baigimo).

Tikslas

Suzinoti absolventy nuomong apie studijuotg programa, jgytas kompetencijas ir jsitvirtinimag darbo
rinkoje.

Trumpas klausimyno pristatymas

Anketg sudaro 9 klausimai, 1§ jy 4 uzdaro tipo klausimai (respondentai rinkosi vieng 1§ pateikty
atsakymo varianty arba galéjo jrasyti savo atsakyma), 2 klausimai, kuriais praSoma jvertinti pateiktus
teiginius (vertinama penkiabaléje skaléje nuo 1 iki 5, kur 1 — visiSkai nesutinku, 5 — visiskai sutinku;
analizuojant rezultatus skai¢iuoti jvertinimy vidurkiai), ir 3 atviro tipo klausimai. Apklausoje
dalyvavo 13 absolventy.

Apklausos rezultaty pristatymas

Apklausos rezultatai parodé, kad $iuo metu visi atsakiusieji absolventai dirba. Pagal studijy programa
dirba 38 proc. respondenty. 57 proc. respondenty dirba privataus sektoriaus organizacijose, 29 proc.
respondenty nurode, kad dirba vieSojo sektoriaus organizacijoje / valstybés tarnyboje, 7 proc. turi
nuosavg verslg, 7 proc. studijuoja. 38 proc. absolventy dirbo dar studijy metu, likusieji darba susirado
vidutiniskai per 6 mén. Apklausos rezultatai parodé, beveik pusé respondenty (46 proc.) dirba

Vilniaus mieste, likusieji kituose Lietuvos miestuose: Kaune, Klaipédoje, Siauliuose, Kédainiuose,

Ukmerggje.
Pateikty teiginiy apie baigtas studijas jvertinimas:
Teiginiali Vidurkis
1. Pasirinktos studijos atitiko mano lukesc¢ius 3,6
2. Zinios ir jgiidziai, kuriuos jgijau studijy metu, yra pritaikomos darbo rinkoje 3,5
3. Studijy metu atliktos praktikos buvo naudingos 4,0
4. Susirasti darba baigus studijas man nebuvo sunku 3,5

Absolventy buvo klausiama, kokias profesines Zinias ir jgiidzius reikéjo jgyti / tobulinti baigus studijy
programg. Remiantis absolventy atsakymais, baigus Reklamos vadybos studijy programg dazniausiai
reikéjo tobulinti praktinius jgiidzius, susijusius su skaitmenine rinkodara, socialiniy tinkly valdymu

bei jmoniy vidiniy sistemy supratimu.
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Pastebéta, kad studijy turinys turéty buti labiau orientuotas j aktualius darbo rinkos poreikius ir
tarptautinj konteksta.

Absolventai jvertino, kiek svarbiis Zemiau pateikti teiginiai ju darbinéje veikloje:

Teiginiali Vidurkis
1. Dalykinés Zinios ir jgiidZiai 4,0
2. Asmeninés savybés 4,5

IS apklausos rezultaty matyti, kad absolventy isitvirtinimas darbo rinkoje labiausiai priklauso nuo jy
asmeniniy savybiy, ta¢iau dalykiniy ziniy ir jgiidZiy svarba taip pat yra labai didelé.

Absolventy taip pat buvo praSoma pasitlyti temg ar dalyka (modulj), kuris, jy nuomone, biity labai
reikalingas studijuojant Reklamos vadybos studijy programa. Jie pabrézé, kad studijy procese reikéty
stiprinti praktinius skaitmeninés rinkodaros jgiidzius. Dazniausiai siilomos temos — SEO, dirbtinio
intelekto taikymas marketinge, socialiniy tinkly reklama bei turinio kiirimas, PPC, Google Analytics
ir marketingo analitika.

Absolventy pastebéjimai
Absolventy pastebéjimai apie studijas Vilniaus kolegijoje (PASTABA: studenty atsakymai pateikiami

nekoreguoti ir netaisyti):

,,Pati geriausia patirtis, nuostabiis studijy metai, nuostabiis déstytojai, tik geriausi atsiliepimai!®.
,Deéstytojai iSmano savo sriti®.

,Kadangi ieSkodama darbo susidiiriau su problema dél per mazos darbinés patirties, nes teko rinktis
ar gerai mokytis kolegijoje ar dirbti, tai norétysi ilgesniy praktiky. Galbiit tai palengvinty norimo
darbo susiradimg pabaigus studijas.*

Kas toliau?
Absolventy apklausos rezultatai bus aptariami Reklamos ir komunikacijos katedros posédziuose.

Studijy programa bus koreguojama, atsizvelgiant | absolventy iSsakytus pasteb¢jimus.



